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 Posiada podstawową wiedzę na temat rodzajów reklam oraz 
mechanizmów ich oddziaływania. Przygotowuje proste kampanie 
reklamowe. Jest świadomy/a kwestii etycznych związanych z 
wykorzystaniem reklamy. 

 

Zadania Potwierdzenie 

1. Zaprezentowałem/am członkom drużyny wywiad, 
jaki przeprowadziłem/am z profesjonalistą 
(psychologiem reklamy, pracownikiem firmy 
reklamowej bądź działu marketingu) na temat 
mechanizmów i technik stosowanych dla 
maksymalizacji skuteczności przekazu 
reklamowego oraz różnych rodzajów reklam, a w 
szczególności różnic pomiędzy reklamą komercyjną 
a społeczną. 

 

2. Przygotowałem/am infografikę bądź podcast na 
dowolnie wybrany temat, wykorzystujący zasady 
stosowane podczas tworzenia skutecznych 
przekazów reklamowych i umieściłem/am go w 
social mediach. Następnie zmierzyłem/am 
skuteczność przygotowanego przekazu. 

 

3. Przygotowałem/am i przeprowadziłem/am 
kampanię reklamową dla wybranej jednostki 
harcerskiej, wykorzystując podstawowe 
mechanizmy tworzenia przekazu reklamowego, 
sprecyzowania potrzeb reklamodawcy, określania 
odbiorcy oraz właściwego doboru form przekazu 
(np. reklama w ramach akcji naborowej, kampanii 
1%, etc.). 

 



4. Przeprowadziłem/am debatę na wybrany temat z 
obszaru etyki reklamy. 

 

 


