Reklamozerca ***

Reklamozerczyni ***

imie i nazwisko

data rozpoczecia data zakonczenia

Posiada podstawowg wiedze na temat rodzajow reklam oraz
mechanizmow ich oddziatywania. Przygotowuje proste kampanie
reklamowe. Jest swiadomy/a kwestii etycznych zwigzanych z
wykorzystaniem reklamy.
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poziomu

Zadania Potwierdzenie ‘

1.  Zaprezentowatem/am cztonkom druzyny wywiad,
jaki przeprowadzitem/am z profesjonalista
(psychologiem reklamy, pracownikiem firmy
reklamowej badz dziatu marketingu) na temat
mechanizmow i technik stosowanych dla
maksymalizacji skutecznosci przekazu
reklamowego oraz réznych rodzajow reklam, aw
szczegolnosci roznic pomiedzy reklama komercyjng
a spoteczna.

2.  Przygotowatem/am infografike badz podcast na
dowolnie wybrany temat, wykorzystujacy zasady
stosowane podczas tworzenia skutecznych
przekazdw reklamowych i umiescitem/am go w
social mediach. Nastepnie zmierzytem/am
skutecznosc przygotowanego przekazu.

3. Przygotowatem/am i przeprowadzitem/am
kampanie reklamowa dla wybranej jednostki
harcerskiej, wykorzystujac podstawowe
mechanizmy tworzenia przekazu reklamowego,
sprecyzowania potrzeb reklamodawcy, okreslania
odbiorcy oraz wtasciwego doboru form przekazu
(np. reklama w ramach akcji naborowej, kampanii
1%, etc.).




4.

Przeprowadzitem/am debate na wybrany temat z
obszaru etyki reklamy.




